CAS DE MISSION / MEDIA BUYING x IA

Automatiser les operations

de media buying

Des agents |A pour accelerer les opérations.
Les media buyers gardent la main.

SOLUTION LIVREE ET EN PRODUCTION

REDUCTION DU TEMPS DE TRAVAIL MANUEL

40-60 % 50-75 %

Media & audience planning Set-up des campagnes

L'INTERVENTION EPICFLARE

Google Ads - Meta Ads - AppLovin

A A
20-35 %*

Optimisations courantes

Traduire les méthodes de trading en workflows, développer les agents
et leurs connexions, puis intégrer la solution aux opeérations.

Un workflow connecté, sous controle meétier

Brief et budgets - reporting - conversions historiques - set-ups existants

01/ AGENT
@ Planning
Inventaires et whitelists
Audiences, thémes,
contextes

Estimations CPM / CPA
Plusieurs plans proposés

~\ 06 / AGENT
K.~ Mise ajour

Ecriture des modifications
validées dans les outils

v 02/MEDIA BUYER 03 / AGENT
@ Validation du Création

plan

_ Line items, budgets, créas
Choix du plan Enchéres, structure

Révisions avant écriture et naming du media buyer
Régles métier conservées

|

Q 05 / MEDIA BUYER 04 / AGENT
Y Validation métier Optimisation

“— Revue des actions clés “~— Performances et CPA

Révisions possibles
avant application

Réallocation des budgets
Retrait de line items
et créas peu performants

I

Les nouveaux résultats alimentent les optimisations suivantes

Planning : temps manuel comparé aux reprises des productions IA. Fourchettes selon les scénarios.
* Optimisation : gain approximatif, également lié a d’autres évolutions du processus.

Echangeons sur vos opérations de media buying

@ EPICFLARE

epicflare.io
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